
RETOUR D’ÉVALUATION

Prévenir les chutes
par le spectacle
Action tripartite autour de « Mme Reinette »
AG2R LA MONDIALE × SOLIHA × La Compagnie Folial

15
dates

1 391
spectateurs

334
personnes évaluées

2016–2017 · 22 évaluations exploitables en moyenne par date



DÉPLOIEMENT

15 dates, 1 391 spectateurs : une tournée à large portée
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Date Ville Organisateur Spectateurs

20 sept. 2016 Strasbourg AG2R LA MONDIALE 26

20 sept. 2016 Strasbourg AG2R LA MONDIALE 45

27 sept. 2016 Île d’Yeu CCAS Île d’Yeu 45

4 oct. 2016 Gagny CLIC 60

12 oct. 2016 La Roche-aux-Fées CLIC 55

13 oct. 2016 Bressuire AG2R LA MONDIALE 200

27 oct. 2016 Clergoux Association ICA 68

4 janv. 2017 Gap AG2R LA MONDIALE 55

5 janv. 2017 Aubagne Pôle Info Seniors 120

27 mars 2017 Machecoul AG2R LA MONDIALE 250

4 avr. 2017 Châtellerault CLIC 150

12 avr. 2017 Nevers AG2R LA MONDIALE 132

13 avr. 2017 Paray-le-Monial AG2R LA MONDIALE 140

19 avr. 2017 Sillé-le-Guillaume SOLIHA 20

24 avr. 2017 Château-du-Loir SOLIHA 25

1 391
spectateurs au total

15
dates réalisées

75 %
de femmes parmi les 
évaluations

Source : feuille de tournée et questionnaires d’évaluation



PROFIL DU PUBLIC

Un public très majoritairement senior et féminin
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75 %
de femmes

81 %
ont 65 ans ou plus

62 %
vivent en maison*

Le cœur de cible est bien 
atteint :
les 65–84 ans concentrent 
l’essentiel des réponses.

Âge

59

159

92

18

Moins de 65 ans

65–74 ans

75–84 ans

85 ans et plus

Type de logement

104

201

5

0

13

Appartement

Maison

Foyer logement

Établissement

Sans réponse

* Parmi les réponses renseignées sur le logement. Source : questionnaires d’évaluation



VISIBILITÉ

AG2R LA MONDIALE, premier relais de connaissance
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À retenir

La notoriété de l’événement 
repose d’abord sur le réseau 
AG2R LA MONDIALE.

Les relais locaux complètent la diffusion

Ville  7
Centre social  5
ADMR  2
Journal, CLIC, Génération Mouvement, club de 
canton et invitation  1 chacun

Source : réponses à la question « Comment avez-vous connu l’événement ? »



MOTIVATIONS

Le format théâtre la deuxième motivation pour ce déplacer
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205

168

166

58

52

5

4

S’informer / recevoir des conseils

Intérêt pour le format théâtre

Se sentir concerné

Rencontrer des gens

Un proche est concerné

Autre

Sans réponse

Le théâtre, une force 
d’attraction majeure

168
citations de l’intérêt pour le 
théâtre

Un résultat proche de 
l’information (205) et au 
même niveau que le 
sentiment d’être concerné 
(166).

Source : 334 questionnaires exploitables — tournée 2016–2017

Question à choix multiples



PERTINENCE

7 personnes sur 10 se sentent directement concernées
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Vous sentez-vous concerné par la thématique ?

233

55

34

Oui

Non

Sans réponse

233
réponses « oui »

Le sujet touche 
directement le public, 
au-delà du seul intérêt 
pour le spectacle.
55 non · 34 sans réponse

Source : 334 questionnaires exploitables — tournée 2016–2017



ÉVALUATION

La qualité est plébiscitée, et l’apprentissage est tangible
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92 %
307 répondants jugent
les interventions de qualité

Un résultat très largement positif,
qui valide le format de 
l’intervention.

Connaissances utiles acquises

233

55

34

Oui

Non

Sans réponse

233 personnes déclarent avoir acquis des connaissances utiles.

Source : 334 questionnaires exploitables — tournée 2016–2017



PASSAGE À L’ACTION

Les habitudes évoluent avant les démarches logement
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Changer certaines habitudes

196

55

66

Oui

Non

Sans réponse

Adapter le logement

109

115

91

Oui

Non

Sans réponse

196 envisagent un changement d’habitudes 109 envisagent une démarche sur le logement

Source : 334 questionnaires exploitables — tournée 2016–2017



APRÈS L’ÉVÉNEMENT

Le spectacle stimule surtout le dialogue avec les proches
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Se renseigner davantage

149

95

68

Oui

Non

Sans réponse

En parler à ses proches

207

49

56

Oui

Non

Sans réponse

149 souhaitent approfondir l’information 207 comptent relayer le sujet auprès de leurs 
proches

Source : 334 questionnaires exploitables — tournée 2016–2017



PRÉCISIONS DU PUBLIC

Les projets d’adaptation se concentrent sur quatre besoins
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01

Salle de bain

Remplacer la baignoire 
par une douche, ajouter 
un siège ou des barres 
de maintien.

02

Mobilité et accès

Installer une rampe ou 
un monte-escalier, 
rehausser le lit, sécuriser 
les circulations.

03

Éclairage

Renforcer la luminosité 
dans les pièces, les 
escaliers et les accès 
extérieurs.

04

Contraintes et 
arbitrages

Composer avec le coût, 
le statut HLM, le 
calendrier des travaux 
ou envisager un 
déménagement.

Synthèse thématique des réponses ouvertes ; les formulations ont été regroupées sans ajout de contenu.

Source : verbatims libres — question sur les adaptations envisagées



RECOMMANDATION

Une forte propension à recommander l’événement
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86 %
recommanderaient
l’événement
à un procheBase : 277,5 oui · 28,5 non · 18 sans réponse

Source : question de recommandation et verbatims libres des participants

LES MOTS QUI REVIENNENT

APPRENDRE CONSEILS CONSCIENCE

PRÉVENTION THÉÂTRE

CHUTES UTILE INTÉRESSANT

LUDIQUE SE RELEVER ACCIDENTS

SPECTACLE INFORMATIONS PRÉVENIR

AGRÉABLE DÉDRAMATISANT AIDES BONNES IDÉES



SUGGESTIONS DU PUBLIC

Quatre pistes concrètes pour renforcer l’impact
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01 Mieux entendre et mieux voir Renforcer la sonorisation et la visibilité pendant la pièce.

02 Ancrer les gestes pratiques Conserver les démonstrations, les rappels sur l’éclairage et les 
mouvements pour se relever.

03 Élargir les sujets abordés Intégrer davantage l’activité physique, les nouvelles technologies 
et les démarches d’adaptation.

04 Mobiliser les relais locaux Réunir plus souvent les publics concernés et mieux diffuser 
l’information après l’événement.

Synthèse des suggestions libres, regroupées par thème.

Source : suggestions libres des participants



LE SPECTACLE EN IMAGES

« Mme Reinette » sur scène

Photos : Bernard Maigrot Merci aux participants et aux partenaires de la tournée.
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